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Quiénes someos

Destino y Maleta es un blog de viajes que
apuesta por una forma de viajar realista,
sostenible y regenerativa. Pero Destino

y Maleta también somnos Domi y Montse:
dos personas con trabajos “normales”,
vacaciones contadas y una enorme
curiosidad por el mundo. Viajamos tras
mucho investigar sobre el destino, sin
postureo y sin vender vidas que no existen.

Nuestra filosofia se aleja del marketing
aspiracional y de la idea del viajero
perfecto. Contamos la realidad de quien
organiza sus viajes con tiempo limitado y
presupuesto ajustado, pero sin renunciar
a experiencias auténticas, al respeto por
la cultura local y a mirar cada destino con
profundidad.

No hablamos de viajar mas, sino de viajar
mejor. De informarse, de adaptarse, de
escuchar y de entender los lugares que
visitamos.

Nuestro proposito:
- Inspirar viajes alcanzables y responsables.

- Ofrecer informacidn practicay
contrastada.

- Fomentar el respeto por la cultura local y
el entorno.



Qué nos Lace disTinTos

(Y POR QUE HACEMOS LO QUE HACEMOS)

En Destino y Maleta no contamos viajes para
generar deseo, sino para hacerlos posibles.
Nuestra diferenciaciéon esta en la mirada: una
forma honesta y adulta de viajar, que combina
planificacion realista, contexto cultural y una
reflexion constante sobre el impacto que dejamos
en los lugares que visitamos.

No pretendemos vender ningun viaje, sino que

te explicamos el proceso. Hacemos el trabajo

mental que la mayoria de viajeros no sabe por
doénde empezar.
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1. Honestidad antes que fantasia

No vendemos la idea aspiracional del “némada digital”.
Contamos viajes reales, con tiempo limitado, decisiones
dificiles y presupuestos pensados. No somos mochileros, pero
tampoco viajeros de lujo. Aunque, seamos sinceros: a nadie

le amarga una noche en un hotel con infinity pool en Kuala
Lumpur, ¢no? == Ahi es donde esta la mayoria de viajeros.

2. El viaje empieza mucho antes de despegar

Planificar bien no es aburrido: es lo que evita que un viaje
se convierta en un cimulo de imprevistos una vez estas en
destino. Por eso damos valor al “antes”: documentacion,
vacunas, rutas, tiempos, errores y ajustes.

3. Contexto, no solo lugares

No hacemos listas rapidas de “qué ver”.

Nos importa el porqué de los sitios, su historia, su gente y su
realidad actual. Escribimos desde una perspectiva completa.
Por eso hemos creado una seccién de reflexiones de viaje:
aprender sobre un destino y luego vivirlo, a veces te mueve
cosas... y ho siempre son cémodas.

4. Viajar mejor, no necesariamente mas

Creemos en un turismo responsable y regenerativo, incluso
dentro del turismo de masas. No se trata de ir menos lejos,
sino de ir con mas conciencia. Y eso se puede ensefar. Hay
quien no quiere saber... pero también hay quien no sabe
todavia. Mostremos que otra forma de viajar es posible.

5. La experiencia también incluye los errores

Contamos lo que salié bien... y lo que no. Tenemos poco
sentido del ridiculo, y mostrar los fallos nos ayuda a todos a
viajar mejor.

6. Calidad antes que espectaculo

Apostamos por contenido profundo, uUtil y con alma.
Preferimos que alguien diga “esto me ayudd” antes que “qué
bonito”. Y ojo: la fotografia es nuestra otra pasién, y el disefio
grafico es la profesién de Domi. Pero lo que realmente ayuda a
un viajero son los articulos que explican, no un plano cenital de
una playa de Filipinas.



EsTryctyra editoriaf

El contenido del blog se organiza en dos grandes bloques principales: Destinos y Planificacién de
viajes. Un tercer bloque fundamental para entender nuestra forma de viajar es Viajar éticamente,
donde explicamos los principios del turismo responsable, sostenible y regenerativo.

Para completar el conjunto, se suman dos espacios mas personales: Reflexiones de viaje y En
imagenes. El primero lo hemos incorporado recientemente, y el segundo estd actualmente en

construccion, con prevision de publicarse durante el primer semestre de 2026.

1. DESTINOS
Cada destino se trabaja en profundidad y siempre incluye:

- Un articulo de consejos practicos del destino (cémo llegar y moverse, tiempos, costes, errores
comunes, etc.).

- Varios articulos tematicos (cultura, historia, lugares, experiencias concretas).
- Un diario de viaje real, donde contamos el viaje tal y como fue: decisiones, ajustes, aciertos y fallos.

- Una seccién de mapas interactivos gratuitos, con geolocalizacidén y descripciones propias.

2. PLANIFICACION DE VIAJES
Un blogue transversal donde enseflamos a preparar un viaje desde cero:
» Vuelos y transporte: Stopovers, cdmo actuar si la aerolinea rompe la maleta o pierde el equipaje, etc.

« Salud y seguridad: Mal de altura, vacunacién internacional, protector solar respetuoso, seguros de
viaje...

« Herramientas y organizacién: Como usar nuestros mapas interactivos en Google Maps, apps Utiles,
planificacion de rutas.

» Presupuesto y descuentos: Trucos para ahorrar y
enlaces a programas de afiliaciéon con descuentos en
seguros, alojamiento, transporte, etc.

Equipaje y material de viaje: Maleta vs. mochila, qué
objetivo de camara llevar segun el tipo de viaje, etc.

3. REFLEXIONES DE VIAJE

Un espacio editorial donde analizamos el turismo desde
una mirada critica y constructiva:

- |dentidad cultural.

- Impacto del viajero.
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- Turismo de masas y ética del viaje.

- Lo que se aprende antes, durante y después de viajar.

4. EN IMAGENES (EN CONSTRUCCION)
Una galeria fotografica organizada por destinos:

. Seleccién de fotografias propias acompafadas de
pequenas reflexiones.

- Cada seccién enlaza con el diario de viaje
correspondiente.




Propyesta de colaboracién

Nos encanta colaborar con marcas y proyectos que entiendan que viajar no es solo hacer check

en lugares, sino vivir experiencias auténticas y memorables. Nuestra audiencia busca viajes
sostenibles, locales y personalizados, combinando recomendaciones de operadores con la libertad de
recorrer por su cuenta, justo como hacemos nosotros en nuestros propios viajes.

En Destino y Maleta mostramos coémo diferentes servicios, destinos o experiencias pueden
integrarse dentro de itinerarios completos, siempre desde la perspectiva de viajeros reales que
quieren planificar cada paso sin perder la esencia de descubrir por libre.

COMO PODEMOS COLABORAR JUNTOS:

2

Contenido patrocinado: articulos,
guias y carruseles que destaquen

Mapas interactivos y rutas
exclusivas: mostrando

destinos, rutas o servicios,
integrados con experiencias por
libre, optimizados para SEO y con
un enfoque ético y cercano.

Afiliacion mediante enlaces

o cédigos: en articulos, guias

o recursos descargables,
ofreciendo ventajas exclusivas a
nuestra comunidad y reforzando
la visibilidad de la marca.

itinerarios completos, con
alojamientos y actividades
responsables combinados con
exploraciéon independiente.

Stories y publicaciones de
Instagram: compartiendo
experiencias, consejos
practicos y momentos reales
de viaje que muestren el valor
de los destinos o servicios.

Nota importante: solo escribimos sobre lugares donde hemos estado de verdad. Todo lo que
publicamos refleja experiencias vividas, informacion prdctica y consejos reales para quienes quieren
planificar sus viajes paso a paso.



MéTrica: 01 poxicimnhienfo

BLOG ACTIVO DESDE:
1 DE SEPTIEMBRE DE 2025

ARTICULOS PUBLICADOS:
27 (EN CREACION CONTINUA)

SEO Y POSICIONAMIENTO BB  ENGAGEMENT

ORGANICO:

Primeros resultados en Google para
busquedas relacionadas con Rapa
Nui en espaniol, un nicho con baja
competencia. El crecimiento del
blog se apoya principalmente en
SEOy trafico organico. En Instagram
se han realizado inversiones
puntuales para impulsar visibilidad
y comunidad, lo que refuerza la
difusion del contenido hacia el blog.

DEL CONTENIDO:

Los articulos de consejos de
viaje, guias y diarios personales
registran un alto tiempo de
permanencia, lo que refleja

un interés real de los lectores.
Ademas, los mapas interactivos
reciben clics recurrentes,
mostrando que el publico
interactua activamente con

los recursos que ofrecemos.
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Presencia en redes seciales

Instagram es nuestro canal
principal para complementar el
contenido del blog, con carruseles
qgue amplian los articulos, stories
gue muestran el dia a dia del viaje,
y publicaciones que exploran
temas de marketing de viajes

y estrategias de planificacion.

Una publicacion sobre Rapa Nui
(Tapati 2026) recibié una inversidon
puntual, como se muestra en la
captura, que reforzé visibilidad y
engagement.

X se utiliza de forma selectiva para
hilos sobre curiosidades de los
destinos, mientras que Facebook
funciona Unicamente como soporte
para métricas y seguimiento, sin
enfoque en publicacion activa.
Esta estrategia permite concentrar
esfuerzos en los canales con
mayor impacto, optimizando
tiempo y recursos, y destacando

la combinacion de contenido de
viaje de calidad con un enfoque
estratégico de marketing.

!&@3& destinoymaleta - Seguir

% destinoymaleta 21 sem

;Suefias con viajar a Rapa Nui (Isla
de Pascua) pero no sabes por donde
empezar?

En este carrusel tienes la guia basica
y visual mas completa para dar tus
primeros pasos: dénde estd la isla en
el mapa, cémo llegar en avidn, qué
tramites necesitas antes de volar v,
coma broche final, nuestro mapa
interactivo con los principales sitios
arqueoldgicos.

4 Rapa Nui no es un destino
improvisade. Requiere preparacién,
pero la recompensa es una
experiencia unica, auténtica y
transformadora.

. Si estds pensando en visitar |a isla
(o suefias con hacerlo algdn dia),
guarda este post: sera tu punto de
partida para organizar el viaje.

Q3 Qs ¥ |

21 de ago. de 2025

Entra para indicar que te gusta o comentar.

Publicacion sobre Rapa Nui con inversion puntual que reforzé engagement y seguidores.



Per(i( de aydiencia

Viajeros con tiempo limitado, Composicion de género: la audiencia esta
principalmente durante mayoritariamente compuesta por mujeres,
vacaciones laborales. aunque también cuenta con hombres

interesados en viajes culturales y sostenibles.

| Poder adquisitivo medio-alto: HOLA Idioma Edad
‘ = presupuesto ajustado pero HELLO}  principal: @ {{ aproximada:
flexiole. Espanol. 25-45 afos.
e () Interés en experiencias Sensibles a la sostenibilidad y al respeto
Cg auténticas y memorables. por la cultura local.

User Persona:

Maria, 32 anos, casada y sin hijos, con estudios superiores y completamente activa a nivel
tecnoldégico. Estd bien informada sobre politica internacional y temas de actualidad, pero su

vida profesional le deja poco tiempo para organizar viajes. Busca experiencias auténticas y
personalizadas, evitando actividades grupales, y disfruta combinando pequenos lujos —como
cenas en restaurantes selectos o alojarse en hoteles de categoria superior— con vivencias locales

y genuinas. Es consciente del medio ambiente y del turismo responsable; aunque le preocupa el
cambio climdtico y siente cierta contradiccién al volar, realiza varias escapadas cortas al afio y uno o
dos viajes mds largos. Valora el contenido de viaje que le ofrece informacién prdctica, inspiracion y
sostenibilidad, adaptado a un estilo de vida activo y exigente.
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Contacto

EMAIL
INFO@DESTINOYMALETA.COM

BLOG
WWW.DESTINOYMALETA.COM

INSTAGRAM
@DESTINOYMALETA




